
地域づくり広報室
シニア大学佐久学部 2年生 42番 高階敬子
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■目的と効果

①情報共有
→他グループの活動状況の把握

②認知拡大
→外部へシニア大学の活動についてアピール

③デジタル社会への1歩
→デジタルに関心をもつ
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■活動内容

・WEBページの立ち上げ

・各グループの活動内容の更新

・広報活動（チラシとラジオ）

・アンケートの実施
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■アンケート集計_1
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■アンケート集計_2
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■結果

目標 アンケート 評価

① 情報共有
他のグループを見た

89%

② 認知拡大
家族や知人教えた

52%

③ デジタル社会
WEBページを見た

67%
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■反省点

アンケートの見たことがない理由の約70%は、
「見方がわからない」だった。

WEBページ公開チラシに、検索方法等は記載し

たが、見方がわからない方への手厚いフォロー
が必要だった。
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■最後に
皆さまには、広報活動にご協力いただき、誠にありがとう
ございました。

私1人では、出来なかったWEBページ、皆さまがご協力い
ただいたからこそ出来上がったものと思っております。

とても感謝しております。
ありがとうございました。
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